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EDITORIAL

UN DEFI DE TAILLE

Certains animax parcourent de longues distances
pour survivre. Iis trouvent ailleurs davantage de
nourriture et d’eau, échappent aux températures
hivernales ouvont mettre aumande Jeurs petits dans
des conditions idéales. Ces déplacements saison-
niers ont lieu depuis des milliers d’années, dans les
airs, sur terre ou sous T'ean. Mais depuis un certain
temps, ils font face & de nombreux obstacles: en rai-
son d'activités humaines de plus en plus étendues,
les localités, routes, ou cldtures entravent les dépla-
cements.

La crisa climatique provoquée par '
boul p G stral,
obligeant les animaux a emprunter des itinéraires
plus longs et plus dangereux dans lespoir de trou-
ver suffisamment de ressources. Tl arrive aussi que
ces déplacements deviennent superflus, les hivers
étant moins rigoureux. Certaines espécas d'oiseatx
par exemple modifient alors leur comportement
migratoire: désormais présentas sous nos contrées
en hiver, elles font concurrence aux espéces indi-

es.

Lacrise climatique a des effets catastrophiques
pour une partie du régne animal, mais aussi pour
Tétre humain, en particulier pour les plus pauvres,
qui ont pourtant le moins contribué ala provequer,
‘mais qui en subissent de plein fouet les conséquences
lorsque la météo se déchaine. L'étre humain fait
partie intégrante de la nature. Il est de notre intérét
commun d'agir sans plus attendre et je vous remer-
cie de soutenir nos efforts en ce sens.

W bl

Thomas Vellacott,
directeur général du WWF Suisse
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Le magazine du WWF propose quatre fois par an aux membres du WWF Suisse des reportages captivants, des
interviews passionnantes, des images de nature a couper le souffle, des connaissances de fond précieuses sur
les projets du WWF, des nouvelles et des conseils utiles au quotidien. Les lecteurs, généralement tres cultivés,

apprécient principalement la qualité rédactionnelle, la variété et le mélange des themes, ainsi que les compé-

tences spécifiques élevées.



Profil des lecteurs

Femme
Homme

15 a 34 ans 18%
35ad4ans 49%
55a99ans 33%

Entrepreneur, direction
profession libérale

Cadre 21%

18%

Employé 61%

Ménage a 1 personne 20%
Ménage a deux personnes 31%

Ménage a plusieurs personnes 48%

Revenu jusqu’a 6000 francs 21%
6000-107000 francs 38%
10’000 et plus 22%

Refusé/ne sait pas 19%
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Conditions d’insertion

L’annonceur est responsable de la livraison du matériel d’im-
pression au WWF Suisse au plus tard d’ici la cléture des an-
nonces. Le WWF Suisse donnera la mention «annonce» a des
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Prestations contractuelles
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tout temps, annuler sans frais des dispositions d’annonce déja
confirmées. En cas de résiliation aprés I'échéance du délai
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raires au WWF Suisse. Par ailleurs, le WWF Suisse se réserve
le droit, en tout temps et sans frais, de refuser la publication
d’annonces déja confirmées, lorsque leur contenu Ieése manifes-
tement le droit de tiers ou n’est pas compatible avec les buts et
les valeurs du WWF Suisse. Le refus ne doit pas étre justifié.

Conditions particulieres

La confirmation du mandat par le WWF Suisse se fait sous ré-
serve que I'annonceur accepte les conditions d’insertion et les
tarifs mentionnés plus haut conformément aux tarifs publici-
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écrit des parties.
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