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EINE GROSSE
HERAUSFORDERUNG

Tiere iiberwinden grosse Distanzen, um ihr Uber-

und Wasser, sind besser vor winterlichen Tempera-
turen geschiitzt oder profitieren von besseren Be-
i ir di i Diese

a s sede Jah
den statt, in der Luft, am Boden oder im Wasser.
Doch seit iniger Zeit geraten sie aus dem Takt: Weil
wir Menschen immer mehr Lebensriume beanspru-
chen und mit Siedlungen, Strassen und Ziunen die
Wanderungen erschweren.
Die menschgemachte Klimakrise verindert die
i ion von Wildtieren nun von
Grund auf. Sie zwingt die Tiere zum Teil zu lingeren
und gefahrvolleren Wanderungen, um noch geni-
gend Ressourcen zu finden. Oder macht Wanderun-
gen iiberflissig, weil unsere Winter stetig milder
werden. So dndern einzelne Vogelarten ihr Zug-
verhalten und versuchen, bei uns zu iibervintern.
Das verstirkt die Nahrungskonkurrenz unter den
Hiergeblicbenen.
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TITEL: MIGRATION IM TIERREICH

6 Die grossen Wanderungen

Rund 20 Prozent der Tierarten wandern, um anderenorts
‘geniigend Nahrung zu finden, in wirmeren Gefilden zu
fiberwintern oder ihren Nachviuchs zur Welt zu bringen.
8  Erfolgreiche WWF-Projekte

Sei es in Siidamerika, Afrika, Asien oder Europa:

Der WWF setzt sich auf der ganzen Welt dafiir ein,

dass migrierende Arten besser wandern kinnen.

AKTUELL
14 Rating der Luxusuhrenmarken

Der WWF nimmt die Schmuck- und Uhrenindustrie unter
die Lupe. Das neue Rating zeigt, dass sich einzelne Firmen
verbessert haben, aber lingst nicht alle.

19 Vanille aus Madagaskar

eine wichtige Rolle. Der WWF hilft Dorfgemeinschafte
davon abhangig si

Die Klimakrise hat aber nicht nur
Auswirkungen auf einen Teil der Tierwelt, sondern
auch auf uns Menschen. Am hiirtesten trifft es die
Armsten, die selbst am wenigsten zur Krise beige-
tragen haben. Sie bekommen aber Auswirkungen
wie Wetterextreme am heftigsten zu spiiren. Wir
Menschen sind Teil der Natur und tun gut daran,
in unserem gemeinsamen Interesse zu handeln.
Ich danke Thnen, dass Sie uns dabei unterstiitzen.

V. (ki

‘Thomas Vellacott,
Geschiftsleiter WWF Schweiz

G Unser Ziel: Gemeinsam schiitzen wir die
‘Umwelt und gestalten eine lebenswerte
wwf  Zukunft fiir nachkommende Generationen.
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Auf Madagaskar spielt der Anbau von edlen Vanilleschoten

UNTER DER LUPE

Luxusuhren und Schmuck sind
ein Riesengeschiift. Nun zeigt ein neues
WWF-Rating auf, wie umweltireundlich die
einzelnen Marken unterwegs sind. Fazit:
Es gibt noch viel zu tun.

1 DIE LUXUSUHREN

Ausgabe

DIE LANGE WANDERUNG

25 R S

fiir seine lan-

gen Wanderungen. In riesigen Schwirmen fliegt er zum Uber-

wintern von Kanada und den USA nach Kalifornien und Mexiko. Auf
ihrem Weg hin und zuriick legen die orangen Schmetterlinge mehrere
tausend Kilometer zuriick. Sie gehdren zu den Tierarten, bei denen
weite Wanderungen zum festen Bestandteil ihres Lebens gehéren.
Titelbild: Eine Gnu-Herde iiberquert den Mara River in Kenia. Nicht
alle Gnus werden das andere Ufer arreichen, denn im Fluss warten
bereits die Krokodile auf sie.
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3 FUR DIE SOLARENERGIE

Schweizer Hilfe macht er die WWF-Biiros auf
der ganzen Welt fiir die Energiewende fit. Er setzt auf die
i il odori das: <

Jean-Philippe Denruyter ist viel unterwegs. Mit
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Das WWF Magazin beliefert WWF Schweiz Mitglieder vier Mal pro Jahr mit spannenden Reportagen, interessan-
ten Interviews, atemberaubenden Naturbildern, wertvollem Hintergrundwissen zu den WWF Projekten, News und
hilfreichen Tipps fir den Alltag. Die Leser schétzen vor allem die redaktionelle Qualitat, den Themenmix und die

hohe Fachkompetenz.



Leserprofil

Frau
Mann

15 bis 34 Jahre 18%
35 bis 54 Jahre 49%
55 bhis 99 Jahre 33%

Inhaber, GL, Freiberufe 18%
Kader 21%
Angestellte 61%

Single-Haushalte 20%
Zweipersonen-Haushalte 31%

Mehrpersonen-Haushalte 48%

Einkommen bis 6000 Franken 21%
6000-10 000 Franken 38%
ab 10 001 Franken 22%

verweigert/weiss nicht 19%
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Insertionsbestimmungen

Inseratevorlagen

Der Inserent verpflichtet sich, dem WWF Schweiz die druck-
fertigen Daten (inkl. Kontroll-PDF) bis spatestens zum
Anzeigenschluss zuzustellen. Der WWF Schweiz kann die Inse-
rate mit dem Wort «Anzeige» («annonce», «annuncio»)
kennzeichnen, um eine klare Abgrenzung zwischen Redaktion
und Werbung zu gewdhrleisten. Das gelieferte Kontroll-PDF
dient dem WWF Schweiz als Gut zum Druck, eine gesonderte
Druckfreigabe erfolgt nur auf Anfrage.

Vertragserfullung

Der abgeschlossene Vertrag gilt seitens des WWF Schweiz als
erflllt, sobald die fertigen Publikationen an die Post-Betriebe
oder deren Vertragspartner abgesandt sind. Fur die korrekte
Verteilung durch die Post-Betriebe oder deren Vertragspartner
Ubernimmt der WWF Schweiz keine Haftung.

Haftung/Rechtsgewéhrleistung

WWF Schweiz ist bestrebt, das Inserat des Inserenten, gestiitzt
auf dessen Druckvorlage, in méglichst einwandfreier Qualitat zu
publizieren. Im Falle eines gravierenden Mangels der Publika-
tion ermdglicht der WWF Schweiz dem Inserenten, das Inserat
in der nachsten Ausgabe und ohne Kostenfolge erneut zu publi-
zieren. Jede weitere Haftung (auch allfallige Folgeschaden)
wird ausdricklich wegbedungen. WWF Schweiz lehnt zudem
jede Haftung fur Text- und Bildinhalt des Inserates ab. Der Inse-
rent sichert zu, dass das zur Verfligung gestellte Inserat keine
Rechte Dritter verletzt. Bei Inanspruchnahme des WWF
Schweiz durch Dritte, hat der Inserent den WWF Schweiz voll-
umfanglich schadlos zu halten.

Vertragsrucktritt

Der Inserent hat das Recht, bis zum jeweiligen Anzeigen-
schluss bereits bestatigte Anzeigendispositionen ohne Kosten-
folge zu annullieren. Bei Rucktritt nach Anzeigeschluss schuldet
der Inserent dem WWF Schweiz das gesamte Honorar. Der
WWEF Schweiz behélt sich das Recht vor, jederzeit und ohne
Kostenfolge von der Publikation bereits bestatigter Anzeigen
abzusehen, wenn deren Inhalt offensichtlich gegen Rechte Drit-
ter verstosst oder mit den Zielsetzungen und Wertvorstellungen
des WWF Schweiz nicht vereinbar ist. Die Ablehnung kann
ohne weitere Angabe von Grunden erfolgen.

Besondere Bestimmungen

Die Auftragsbestatigung durch den WWF Schweiz erfolgt unter
dem Vorbehalt, dass der Inserent die obgenannten Insertions-
bestimmungen und Tarife geméass diesem Medienblatt aner-
kennt. Allfallige abweichende Vereinbarungen erlangen erst
durch schriftliche Vereinbarung der Parteien Gultigkeit.

Zahlungsfrist
Sofern nichts anderes vereinbart wird, sind die Rechnungen
innert 30 Tagen ohne Skontoabzug zu bezahlen.

Anwendbares Recht
Fur alle Streitigkeiten ist Schweizerisches Recht anwendbar,
Gerichtsstand ist Zirich.

WWEF Schweiz

Hohlstrasse 110
Postfach
8010 Zurich
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Gemeinsam schiitzen wir die Umwelt und gestalten eine
lebenswerte Zukunft fir nachkommende Generationen.

Tel.: 044 297 21 21
wwif.ch/kontakt
wwf.ch/spenden
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